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DIGITALNI PASOS PROIZVODA (DPP)

Sta je DPP?

Digitalni pasos proizvoda (DPP) je digitalni zapis koji
Cuva i deli kljuéne podatke o proizvodu, ukljuCujudi
informacije o sastavu, odrzivosti, uticaju na zivotnu
sredinu i cirkularnosti, tokom celog Zivotnog ciklusa
proizvoda. To je kljuéni stub Uredbe o ekodizajnu za
odrzive proizvode (ESPR). Cilj Uredbe o odrzivim
proizvodima je da obezbedi strukturirane, lako dostupne
podatke, zasnovane na medunarodnim standardima,
kako bi se poboljSala transparentnost i sledljivost,
omogudilo informisanije donoSenje odluka od strane
potroSaCa i preduzeCa i podrzala efikasna ponovna
upotreba, popravka, reciklaza i sprovodenje propisa.

U planu je da DPP integriSe informacije o sastavu
materijala i svim spornim supstancama u proizvodu,
zajedno sa informacijama za bezbednu upotrebu,
reciklazu i odlaganje, olakSavajuci upravljanje Zivotnim
ciklusom proizvoda od pocCetka do kraja. Kategorije su
predmet preciziranja u predstojeéem Delegiranom aktu
za tekstil, u skladu sa ESPR-om.

[Informacije o proizvoduJ
Opis proizvoda

Sastav
Podaci o lancu snabdevanja

Podaci o transportu

[Regulatorna dokumentacija]
Etiketiranje tekstila

Ekoloska oznaka
Uticaj na Zivotnu sredinu
Drustveni uticaj
Uticaj na zdravlje i bezbednost

Dobrobit Zivotinja

[Cirkularnost ifaza upotrebe]
Karakteristike cirkularnosti

[Identifikacija i komunikacija]
Identitet brenda

Komunikacioni mediji

Granularnost podataka

[ Kvantitativni podaci ]
Kvantitet

Troskovi

Pracenje nakon prodaje i povratne informacije kupaca

Sta DPP treba da omoguéi?

* Poboljsanu sledljivost u svim lancima snabdevanja;

»  Kupci i potrosaci donose informisanije, odrzivije
odluke;

» Efikasnu popravku, ponovnu upotrebu i reciklazu od
strane trecih lica;

« Sprovodenje i nadzor od strane drzavnih organa.

Koga se tice?

Digitalni paso$ proizvoda se primenjuje na iste aktere kao i
ESPR, ukljuujuéi sledece zainteresovane strane: kompanije u
lancu snabdevanja, brendove, trgovace na malo, nadlezne
drzavne organe, kompanije za sertifikaciju i procenu, operatere
cirkularnosti, medije i potroSace.

Izvoznici moraju biti spremni da:
» Prikupe detaljne podatke o proizvodu (materijali,
hemikalije, uputstva za popravku);

Dele informacije putem DPP sistema integrisanih sa
EU standardima;

Azuriraju sadrzaj DPP-a tokom celog Zivotnog
ciklusa proizvoda.

Trenutni status

1. Posto DPP proisti¢e iz ESPR-a, njegov pravni status je
direktno povezan sa tim propisom. Za sveobuhvatni
zakonodavni okvir pogledajte ESPR.

2. Ocekuje se da ¢e ,Delegirani akt za tekstil“ biti usvojen do
2026. godine. Nakon toga, stupi¢e na snagu specificne
obaveze za tekstil.

3. Evropska komisija radi na razvoju digitalnog paso$a
proizvoda (DPP) za tekstil.

4. Procenjuje se da Ce obaveza obezbedivanja digitalnog
pasosa proizvoda (DPP) stupiti na snagu izmedu kraja 2027.
i sredine 2028. godine, nakon usvajanja delegiranog akta.

Za visSe informacija pogledajte vebinar Privredne komore Srbije
"Digitalni paso$ proizvoda za tekstilne kompanije: Kako se pripremiti?",
organizovan u saradnji sa SIPPO, koji nudi prakticne korake za
tekstilne kompanije u pripremi za DPP. Klju¢ni saveti uklju€uju rani
poCetak sa internim prikupljanjem podataka, mapiranje lanaca
snabdevanja i koriS¢enje Alata za procenu spremnosti za DPP za
pilotiranje osnovnih DPP-ova za klju¢ne proizvode.

Za PKS vebinar o Digitalnom pasos$u proizvoda kliknite na link.

Alat za procenu spremnosti za DPP

Razvijen uz tehni¢ku podrsku SIPPO programa u Srbiji, Alat za
procenu spremnosti za pomaZze proizvodadima tekstila da
identifikuju i organizuju podatke potrebne za uskladivanje sa
DPP-om. Ukoliko Zelite da dobijete DPP Alat za procenu
spremnosti, obratite se direktno PKS UdruZenju za industriju
tekstila, odece, koZe i obuce.


https://www.youtube.com/watch?v=VmiSq9_tJH0
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